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Amag:

A kopek mamasinin pazar payini ve satislarin1 artirmak. Rakiplerle fiyat rekabetine girmeden
tuketici ve perakendecilerle uzun donemli, duygusal iliski kurmak.

Cozum:

Evsiz kdpekleri sahiplendirme projesi gelistirildi :’"Képeklere Yardim Edebilmemiz igin Bize
Yardim Edin”

Tanimli Hedef Kitle: Evinde kopek besleyen ya da beslemeyi dusunen herkes

lletisim mecralari : TV 15 ve 30 sn.lik spotlar, Basin : ligili dergilere ilan, Barinaklar icin duyuru
kitleri, internet: Kampanyaya yonelik mikro site, Postalama(brosir ve indirim kuponu), Gezici
ekipler, Magaza ici ve otoparkta sergileme ve POP

Promosyon mekanizmasi : indirim kuponlari (ambalaj Ustii), numune ve kampanya brosiir(
dagitimi, alisveris yapana kopek kunyesi hediye, c¢ekilig ile bir yillik mama bedava

Sosyal sorumluluk : Anlagmali 50 zincir magazanin otoparkinda kopek edindirme islemi —
barinaklarin igbirligi ile.

Dagitilan numune adedi : 20.000

Cekilise katilan tuketici : 14.250

Postalama ile yollanan kuponlarin donts orani : %11

Bir onceki yila gore marka satis artigi : %7

Sahiplendirilen kopek sayisi : 134

Yapilan arastirma sonucu kampanyadan memnuniyet . %80




