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Amac:
Yeni hedef kitleye ulagsmak, yeni tran ve hizmetlerin tanitimini yapmak

Cozum:

Hem markanin kendi veritabanina, hem de kurum disindan izinli veritabani servis
saglayicilarindan hizmet alinarak yapilan hedef kitleye uygun segmentasyon sonucu bir
konser daveti kampanyasi gergeklestirildi. Kurum veritabanina yapilan gonderide tavsiye

mekanizmalari yerlestirildi.

Sonug:

Yarisma Gereksinimleri:

Gonderim Adedi: 100.000 (Misteri veritabani), 45.000 (izinli veritabani servis saglayici)

Gonderim Frekansi: 1 kere

Acilma Orani: % 19,36 (MUsteri veritabani), % 14,29 (Izinli veritabani servis saglayici)
Tiklama Orani: % 8,21 (Musteri veritabani), % 7,83 (izinli veritabani servis saglayici)

Donusum Orant: % 36,55
Diger Sonuclar:

Kurum veritabanindan yapilan tavsiyeler: % 16,48.
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