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Amac:

Pazardaki lider konumu pekistirmek, viral etki yaratmak, pazar payini arttirmak,
kaliteli izinli veritabani yaratmak.

Cozum:
1 ay suren kampanyada, cesitli kanallardan (SMS, e-mail, arama motoru, on-line
medya) yapilan duyurular ile hedef kitle web sitesine davet edildi. Web sitesinde
sorulan sorulara dogru cevap veren kisilerden bilgilerini birakmalari istendi. Bilgi
formunu dolduran Kisilere verilen tekil kod ile ¢ekilis yapildi. Ayrica Grin ambalajlari

uzerinde basiimis olan tekil kodlari SMS ile kisa numaraya gonderen tuketiciler de
cekilise katilma hakki kazandilar.

Sonug:

Yarisma Gereksinimleri:

Kullanilan interaktif Kanal: 5 S8 Monl S A

(Web, MObil, E-mail, Arama Te'll<|l Zlyaret/UIag,lm 1.483.195 539.290 293.684 9.264.979
/Gosterim

Motoru, On-line Medya) Acilma Orani % 26,83

Tekil Ulasim: 14.486.341 Geri doniis /Katilim % 28,62 % 17,04 % 3,46
/Tiklama
Dataya DOnusum % 4,83 % 2,54 % 10,6 % 0,99
Orani

—




