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BRIEF:

Philips global marka stratejisi olarak Enerji Tasarrufu ve Kiiresel
Isinma konularinda yatinm yapma ve tilketicileri harekete
gecirecek akbvitelen gerceklestirme konusunda karar verrmigtir
Tirkiye'de insanlan enerji tasarrufuna yonlendirmek icin neler
yapilabilir?

STRATEJI:

Bu projede Philips markasi igin hazirlarmig oldugumuz stratejinin

iki ana hedef kitlesini tilketiciler ve enerji konusunda karar

vericiler olarak tammladik. Ve bu stratejimiz dogrultusunda

maksimum fayda saglamak igin Enerji Bakanligi, EIE, iTU Enerji

Enstitdsi, Tarkiye Bilim Merkezi, Mimarlar ve Elektrik Mih. ==
Odasi Belediyeler ve AVM gruplan ile isbirligi anlagmalan p— I pHIllipS
yapmayi planladik. Bu sayede en diigik maliyet ile hedef | e s simpEity
kitlemize en yilksek engimi saglamay hedefledik. " E = >

UYGULAMA:

17 ilde gerceklesen organizasyonda sehir meydanlan ve
AVM'lerde "Eneriji Tasarruflu & Doga Dostu Yesil Ev” kuruldu
Ziyaretciler; enerji tasarrufu, kiiresel 1Isinma ve eneriji tasarruflu
driinler hakkinda bilinglendirildi. Ayrica evierinde yapabilecekleri
basit enerji tasaruufu uygulamalarn orneklerle

anlatildi Ziyeretgileri enerji tasarrufu konusunda onerileri
alinarak begenilen onerilere cesitli hediyeler verildi. Profesyonel
hedef kitle igin uluslarsi bir kurul tarafindan hazirlanan seminer
ziyaret edilen illerde hizmet veren Belediyeler ile Mimarlar ve
Mihendisler Odalan gibi resmi kuruluslarin caliganlanna ve
iyelerine seminerler diizenlendi, uluslararasi son gelismeler ve
yeni projeler aktarildi, demo Griin araci ile uygulamah egitimler
gerceklestirilerek ulusal ve yerel enet]i stratejilerine yon
veriimesi hedeflendi

SONUG:
69 giin boyunca; 630.000 ulagilan kisi, 129.000 brogir, 14.503
ev ziyaretcisi, 1.090 seminer katihmeisi, 82 basin haber ¢ikmig
ve ev ziyaretgilerinin %45 evinde en az 1 tasarruf dnlemi
almighir
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