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Ajans : Eser Hakim Brand Experience Designers

Kampanya Adi . Nestea Frescoball Turnuva

Kategori :E-2 Roadshow

Brief : Tim yaz boyu siirecek, Istanbuldan baslayip Ege ve Akdeniz

sahillerine yayilan genclere hem marka deneyimi yasatacak hem de Nestea’yi

tatmalarini saglanacagi, bir roadshow olusturmak.

Strateji : Tim sahillerde zaten oynanan bir oyunun 6ziine inip Brezilyadan orjinal
oyunu getirdik. Tiim tatil beldelerinde, metropollerde herkesin

katilabilecegi ve oynayabilecegi bir turnuva ile serinlettik. Oynadikca serinleten, eglendiren bir
turnuva gelistirdik.

Uygulama : Bize tek gereken sey iki raket bir top. Kendi mini serinlik turnuva alanimizi
kurduk. Paddleball’larla caddelere c¢iktik. Tatilci, sporcu

herkesi heryerde frescoball turnuvasina dahil ettik. Frescoball turnuvasi

yetmedi, buz bardaklar ve mobil ekiplerimizle de kalabaliklara ulastik...

sonug : Exposure 275.700
Entegre kampanya sonucunda Synovate Ice Tea pazar arastirma donem sonuglari,
Trendy marka degerlerinde %8

Mikemmel lezzet degerlerinde %9 luk bir artis oldugunu gostermistir.



